
附件1 评分标准表

评分标准详表：

	序号
	评分因素及权重
	分值
	评分标准
	说    明

	1
	报价
	30分
	以有效投标价平均值(有效投标价平均值＝各有效投标人报价的总和÷有效投标人数量)为基准价，报价得分=（基准价/报价）*30
	

	2
	业绩
	20分
	2014年-至今年同类设计业绩，根据合同数量，每一个得4分，最多得20分
	提供合同复印机加盖公章

	3
	财务状况
	3分
	提供2014年-2016年的财务报表，报表完整的、财务状况良好的得3分，一般的得2分，差的1，不完整的及不提供的财务报表的得0分。
	  以会计师事务所、信用评估机构或银行出具为准。

	4
	投标文件的规范性
	2分
	询价文件制作规范，没有细微偏差情形的得2分，有一项细微偏差扣0.5分，直至该项分值扣完为止。
	

	5
	广告创意设计
	45分
	1、科学性：（10分）

内容紧扣主题，符合客观实际，传递依法执业和文明就医信息准确到位7-10分；内容基本符合主题和客观实际，所传递信息准确4-6分；内容偏离主题和客观实际，传递信息不准确0-3分
2、通俗性：(10分)

创意设计具有独特性，通俗易懂，易于识别和记忆，易于推广和传播，实用性强7-10分；创意设计比较通俗易懂，比较易于识别、记忆、推广和传播，适用性不强4-6；创意设计不易理解、识别和记忆，不易于推广和传播，适用性差0-3分

3、创意性：（10分）

构思巧妙，新颖，简洁、大方、典雅7-10分；构思特点不突出4-6分；构思普通，思路混乱0-3分

4、艺术性：（10分）

场景设置严谨但表现形式多样、艺术性强，语言风格独特、结构完整7-10分；场景设置和表现形式较单一，语言风格普通4-6分；艺术性差0-3分

5、其它：(5分)

创意设计与制作进度安排、创意设计过程中沟通，根据合理性0-5分。

	


